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ppi Media fordert Klimaschutz und kompensiert CO2-FuRab-
druck

Klimaschutz ist die vielleicht wichtigste global-gesellschaftliche Aufgabe unserer
Zeit. ppi Media unterstiitzt den Kampf gegen den Klimawandel deshalb konsequent
und mit Nachdruck. Als Mitglied der Leaders for Climate Action verpflichtet sich das
Unternehmen, seine CO2-Emissionen nachhaltig zu reduzieren und damit noch kli-
mafreundlicher zu werden.

Die Initiative Leaders for Climate Action unterstiitzt seine Community beim Wandel
zu klimaneutralen Unternehmen und verpflichtet zu transparenten Klimaschutzmal-
nahmen. Mitglieder missen innerhalb von drei Monaten die ,Green Pledge” erfiillen
und damit den eigenen COz-FuRabdruck berechnen und konsequent MalRnahmen
umsetzen, um diesen zu reduzieren. Darliber hinaus sollte der CO2-Ful3abdruck des
vergangenen Jahres durch entsprechende Projekte zu 100 Prozent kompensiert
werden.

161.000 Tonnen CO2 kompensiert

Als Mitglied der Leaders for Climate Action hat ppi Media unter Leitung des Climate
Officers Carina Broer den CO2-FuRabdruck fir das Jahr 2020 berechnet und durch
Unterstiitzung eines Klimaschutzprojekts flr solarbetriebene Wasserpumpen in Ma-
dagaskar vollstandig kompensiert. Gleichzeitig strebt das Unternehmen zahlreiche
MaRnahmen an, um den CO2-Ausstol} in Zukunft weiter zu reduzieren: ,Ich habe vor
20 Jahren im Bereich Klimamodellierung promoviert. Was wir damals zum Klima-
wandel prognostiziert haben, ist bereits zum Teil Realitat geworden. Als Leader for
Climate Action gehen wir mit gutem Beispiel voran. Klimaschutz sollte fir alle Unter-
nehmen oberste Prioritdt haben. Wir legen schon seit Jahren gro3en Wert auf nach-
haltiges Handeln und werden unsere Bestrebungen in Zukunft weiter intensivieren
—auch wenn damit kurzfristig Kosten verbunden sind. Langfristig wird sich unser
Engagement auszahlen. MalRnahmen im Bereich Mobilitat, wie z.B. die Reduzierung
von Flugreisen oder die Umstellung unseres Fuhrparks auf E-Fahrzeuge, gehdren
genauso dazu wie vegetarisches Catering bei Unternehmensveranstaltungen®, so
Dr. Hauke Berndt.

Uber ppi Media

ppi Media entwickelt hocheffiziente Lésungen und Services fiir Medienunternehmen. Das inhabergefiihrte
Softwarehaus hat sich seit seiner Griindung 1984 zum fiihrenden Workflowspezialisten fiir die automati-
sierte Zeitungsproduktion entwickelt. Auf dem deutschen Markt werden 80 Prozent aller Tageszeitungen
mit Produkten von ppi Media hergestellt. Medienhduser in Europa, Asien, Afrika und den USA vertrauen
taglich auf die Lésungen des Unternehmens fiir die Planungs-, Produktions- und Redaktionsworkflows
ihrer digitalen Angebote und Printmedien. Mit Digital Services bietet ppi Media dariiber hinaus auch Un-
ternehmen aullerhalb der Verlagsbranche Unterstiitzung in Form mal3geschneiderter Softwarelésungen
und individueller Beratung fiir Digitalprojekte an. Die Leistungen von Digital Services reichen von Innova-
tionsworkshops liber die aktive Projektunterstiitzung durch Expertenteams bis zur individuellen Software-
entwicklung.
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Diese Presseinformation enthélt in die Zukunft
gerichtete Aussagen, die auf fundierten Annah-
men und Hochrechnungen der Unternehmens-
leitung der ppi Media GmbH beruhen. Auch
wenn die Unternehmensleitung der Ansicht ist,
dass diese Annahmen und Schatzungen zutref-
fend sind, kénnen die kiinftige tatsachliche Ent-
wicklung und die kiinftigen tatsachlichen Ergeb-
nisse davon aufgrund vielféltiger, vom Unterneh-
men nicht beeinflussbarer Faktoren abweichen.
Zu diesen Faktoren kénnen beispielsweise die
Veranderung der Wirtschaftslage, der Wechsel-
kurse sowie Veranderungen innerhalb der grafi-
schen Branche gehéren. Die ppi Media GmbH
Uibernimmt keine Gewahrleistung und keine Haf-
tung, dass die kiinftige Entwicklung und die kiinf-
tig tatsachlich erzielten Ergebnisse mit den in
dieser Pressemitteilung enthaltenen Zahlen und
Aussagen identisch sein werden. Die Gesell-
schaft Gbernimmt keine Verpflichtung, die in die-
ser Pressemitteilung enthaltenen Aussagen zu
aktualisieren.



